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Presentacion

El Proyecto AdA-Integracidn “Proyecto de Facilitacién de la Participacidon de Guatemala
en el Proceso de Integracién Regional y en el Acuerdo de Asociacién entre
Centroamérica y la UE”, con financiamiento de la Unién Europea, a través del
Ministerio de Relaciones Exteriores —MINEX- apoyd al Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Alimentacion —MAGA- en la elaboracion de perfiles comerciales de
productos agropecuarios.

Por tal motivo, la empresa EURECNA elabord 15 perfiles comerciales de los productos
siguientes: Aguacate, Arveja china, Bayas, Cacao, café diferenciado, camardn,
cardamomao, ejote francés, limén, mango, miel, papaya, tilapia, tomate y yuca.

Los presentes perfiles comerciales tienen la finalidad de ser un marco de referencia
que introduzca al productor y exportador al mercado de frutas y vegetales de la Unién
Europea. Particularmente dar una vision del mercado en la Unién Europea, poniendo
relevancia e identificando quienes forman parte en la distribuciéon y comercio de estos
productos, que oportunidades de negocio presentan los productos guatemaltecos,
como debe abordar este mercado, cudl es el segmento del mercado que deben
enfocarse, cudles son sus mejores alternativas de comercializacion, etc.

Para ello, cada perfil comercial contiene una caracterizacién del producto: la
identificaciéon internacional de la partida arancelaria, la descripcién botanica y
variedades comerciales, la descripcion de los mercados en la Unién Europea y
Centroamérica.

En la descripcién de los mercados, se indica el origen de las importaciones del
producto, asi como el comercio exterior (exportaciones e importaciones) del mismo
producto dentro de los paises que integran estas 2 regiones o bloques comerciales. Se
describen los canales de distribucidon del mercado de la Unidn Europea para frutas y
vegetales frescos, que incluyen algunos compradores de estos productos. Ademas se
indican los requisitos para las importaciones del producto de la regién europea.

También se incluyen las estadisticas de las exportaciones del producto de Guatemala
hacia los paises centroamericanos, y los requisitos para importar el producto

guatemalteco en la regién centroamericana.

Por ultimo, se establecen las oportunidades del producto en el mercado europeo.

Imagen de portada tomada de: http://todotilapia.blogspot.com/2010_04_01_archive.html



Perfil comercial de la tilapia

Tilapia®.

La tilapia pertenece a la familia de los ciclidos, y sus dos principales especies comerciales son la
Oreochromis mossambicus, y la Oreochomis aureus. Esta identificada bajo dos sub partidas
arancelarias principalmente, la 030323 para el caso de tilapias enteras congeladas, y la sub
partida 030431 para el caso de los filetes congelados.

Esta es una especie originaria de Africa, cultivada alli desde 1920, la cual se extendié a Asia y
América después de 1945. Actualmente existen en el mundo cerca de 70 tipos de tilapias, vy
alrededor de 100 hibridos, agrupados en cuatro grandes clases segin sus habitos
reproductivos. En la actualidad, la especie mas cultivada es la Oreochromis.

Fuente: Foto tomada de Google imagenes

Existe una creciente demanda de tilapias en muchos paises del mundo en general y en la Unién
Europea (UE) en particular los paises mediterraneos, donde se ha empezado a comercializar
con relativo éxito en sustitucién de especies mas costosas.

La tilapia es una de las especies que tiene un mayor porcentaje de conversidén de alimento en
carne, lo que la hace muy atractiva para su cultivo, ademas de la precocidad de su cosecha, lo
gue permite una alta rotacién de las piscinas donde se cria la especie.

Esta particularidad hace que la tilapia sea importante no solamente como una especie que
tiene muy buena demanda exportable, sino que también es una buena solucién para la
provisidon de proteina animal, especialmente en la dareas rurales donde habitualmente se
fomenta su cultivo como parte de los productos posibles como complemento de los modelos
de “granjas integrales”, que contribuyen a la sostenibilidad de la seguridad alimentaria.

Actualmente los principales paises productores son: China, Tailandia, Indonesia y Vietnam
entre otros. En América destaca especialmente Ecuador por su produccién de filetes.

En Guatemala, se ha incrementado la siembra y produccién de la tilapia, aunque la etapa de
produccién y procesamiento industrial aln estd en fases muy incipientes.

! Elaborado por Valentin Diaz. ATI UE.
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